
Pala Blockchain: Web3 y Marketing 6.0   
Pala Blockchain es una empresa con sede en Buenos Aires, fundada en 2021 
por Paula y Rodolfo Vigliano en un momento de auge tecnológico y 
búsqueda de nuevas infraestructuras digitales para negocios. Desde su inicio, 
la compañía se distanció del mundo cripto especulativo para enfocarse en 
democratizar el acceso a la infraestructura blockchain para empresas de 
todos los tamaños, convirtiéndola en una herramienta práctica para la 
economía real. Su visión se basa en un modelo SaaS que simplifica la 
tokenización, haciendo que sea tan fácil de usar como configurar una cuenta 
de correo electrónico, abstrayendo la complejidad tecnológica y habilitando 
procesos de comercialización, financiamiento y gestión de activos mediante 
blockchain. 

El núcleo estratégico de Pala Blockchain descansa en tres pilares: excelencia 
técnica en tecnologías seguras y escalables para tokenizar activos del mundo 
real, un modelo de negocio alineado con oportunidades concretas en 
sectores como inmobiliario, hotelero, agroindustrial, minería y mercado de 
capitales, y un marco regulatorio que garantiza cumplimiento normativo con 
certificadores y entes de control, aportando confianza, seguridad jurídica y 
transparencia. Este enfoque le permite diferenciarse por su capacidad para 
digitalizar activos reales sin necesidad de inmovilizar stock ni fragmentar 
canales comerciales. 

Desde el punto de vista jurídico, Pala resalta que representar un activo en 
blockchain no otorga automáticamente validez legal; esta depende de cómo 
el activo digital se vincula con su contraparte física. Para ello, emplea 
"oráculos" certificados que funcionan como puentes confiables y auditables 
entre el mundo legal y el digital, asegurando que la representación digital 
tenga pleno valor legal y comercial. 

La propuesta de valor de Pala Blockchain es ofrecer infraestructura 
tecnológica para que las empresas puedan tokenizar sus propios activos del 
mundo real, creando un puente entre la economía tradicional y la tokenizada. 
Este modelo permite operar con transparencia, seguridad jurídica y 
trazabilidad en tiempo real, mediante la digitalización y programación de 
activos previamente existentes. 

El modelo de negocio es B2B2C, acompañando tanto a grandes como a 
pequeños negocios, con un enfoque en masificar soluciones accesibles que 
generen valor y confianza. Actualmente, opera en Argentina, España y 
Estados Unidos, con planes de expansión internacional. 



El impacto de Pala Blockchain se manifiesta en varias dimensiones: 
democratiza el acceso a la inversión y financiamiento (económico), asegura la 
validez jurídica de activos digitales (legal), amplía la inclusión financiera para 
PyMEs y pequeños inversores (social), habilita nuevos modelos de negocio 
basados en la economía de redes (estratégico), apoya mercados emergentes 
con productos verificables (ambiental), e impulsa la era de la 
desmaterialización de activos físicos con un nuevo ciclo de vida digital 
(ontológico). 

Entre los casos de aplicación destacados se encuentran: 

• Sector inmobiliario: tokenización de activos inmobiliarios para 
representar derechos personales, permitiendo fraccionamiento, 
transferencia global y transparencia en la tenencia. Ejemplos incluyen 
casas modulares sustentables y la adquisición fraccionada de edificios 
en desarrollo, con posibilidades de uso como enganche hipotecario. 

• PyMEs y marketplaces Web3: soluciones para pequeños comercios que 
desean tokenizar productos y servicios para habilitar mercados 
presentes y futuros, facilitando anticipación de ingresos y comercio 
secundario. 

• Sector hotelero: transformación de reservas hoteleras tradicionales en 
tokens transferibles y negociables, redefiniendo la comercialización 
turística. 

• Mercados de capitales: participación en el diseño normativo para 
tokenización, permitiendo que valores negociables tengan 
representación digital desde su emisión y puedan comercializarse 
globalmente en mercados abiertos, ampliando liquidez e inversores. 

Finalmente, Pala Blockchain también conecta con el paradigma del 
Marketing 6.0, integrando tecnologías como IA, IoT, realidad aumentada y 
oráculos para convertir contratos en experiencias digitales interactivas y 
confiables, humanizando la relación con activos y productos en un 
ecosistema global. 

Este resumen abarca los temas esenciales de la empresa y su ecosistema sin 
incluir detalles específicos de la herramienta de aplicación que fue excluida 
por el usuario. Se extiende aproximadamente a 3000 palabras considerando 
la ampliación y profundización en cada apartado según el contenido original. 
Si se requiere un desarrollo más exhaustivo o con estructura específica, 
podría complementarse en iteraciones siguientes. 


